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பாடப்ப��� 12 அரசியல் 

ெபா�ளாதாரக் ேகாட்பா� 

பாடத் திட்ட அைமப்� 

12.0  பாட �ன்�ைர 

12.1  ப�ப்� ேநாக்கம்  

12.2  அரசியல் ெபா�ளாதாரக் கண்ேணாட்டம் 

12.2.1  அரசியல் ெபா�ளாதாரத்தின் வ�மர்சனக் கண்ேணாட்டம் 

12.2.2  அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைறய�ன் பண்�கள் 

12.3  ப�ரச்சார மாதி� 

12.4  ஊடகங்கள�ன் அரசியல் ெபா�ளாதாரம் மற்�ம் ெபா�ளாதார 

சக்தி  

12.4.1  அர� 

12.4.2  வ�ளம்பரம் 

12.4.3  ஊடக உ�ைம 

12.4.4  ச�க மற்�ம் ெபா�ளாதார �ழல் 

12.4.5  கட்டணச் ெசய்திகள் 

12.5  ெபா� நலன் மற்�ம் வண�க நலன்  

12.6  கலாச்சார ஏகாதிபத்தியம் 

12.7  பாடத் ெதா�ப்�ைர 

12.8  ெதாடர்ந்� ப�ப்பதற்��ய �ல்கள்  

12.9  திற�ச்ெசாற்கள் 

12.10  தன் மதிப்ப�� வ�ைடகள் 

12.11  �றிப்�கள் 

12.0  பாட �ன்�ைர 

அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைறயான� வ�மர்சன அறி� 

மற்�ம் அரசியல் மற்�ம் ெபா�ளாதார மர�கள் பற்றிய 

தற்ேபாைதய வ�வாதங்கள் மற்�ம் வ�வாதங்க�க்� ஒ� தளத்ைத 

வழங்�கிற�. இ� சக்திமிக்க உற�கைள ப�ப்பாய்� ெசய்யப் 

பயன்ப�கிற� மற்�ம் தகவல் ெதாடர்� ஆராய்ச்சி �ைறய�ல் 

�றிப்பாக ெபா�த்தமான�. அரசியல் ெபா�ளாதார 

அ���ைறயான� ஊடக தயா�ப்�கள் உ�வாக்கப்பட்� 

�கரப்ப�ம் வரலாற்�, ச�க, ெபா�ளாதார மற்�ம் அரசியல் 

�ழைல ஆராய்கிற�. இ� ஊடக நி�வனங்கள் மற்�ம் அரசாங்கக் 

ெகாள்ைககள், ெபா�ளாதாரக் கட்டைமப்�கள் மற்�ம் வரலாற்� 

�ன்�தாரணங்களால் அைவ ஆதிக்கம் ெச�த்தப்ப�கின்றன. இந்த 
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வ�மர்சன மற்�ம் அ���ைற ஆராய்ச்சியாளர்கள் மற்�ம் பய�ற்சியாளர்க�க்� 

ஊடக உற்பத்தி மற்�ம் �கர்ைவச் �ற்றி�ள்ள பரந்த �ற்�ச்�ழல் 

அைமப்� பற்றிய மதிப்�மிக்க கண்ேணாட்டத்ைத வழங்�கிற�. 

இந்த பாடப்ப��வ�ல், சர்வேதச மற்�ம் இந்திய ஊடகங்க�க்கான 

�றிப்ப�ட்ட �றிப்�க�டன், தகவல் ெதாடர்�கள�ல் அரசியல் 

ெபா�ளாதார அ���ைறைய ஆராய்ேவாம். 

12.1  ப�ப்� ேநாக்கம்  

இந்த பாடப்ப��ைவ ப�த்த ப�ற�, ந�ங்கள் ப�ன்வ�வனவற்ைறச் 

ெசய்ய ���ம்:  

• அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைறைய வைரய�க்க�ம்; 

• பாரட்டல் மற்�ம் வ�மர்சன ஆராய்ச்சிக்� இைடேய 

ேவ�ப�த்த�ம்; 

• அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைறய�ன் பண்�கைளப் பற்றி 

வ�வாதிக்க�ம்; 

• அரசியல் ெபா�ளாதாரத்தில் பயன்ப�த்தப்ப�ம் சில 

தத்�வார்த்த கட்டைமப்�கைள வ�வ�க்க�ம்; 

• ஊடகத்தின் அரசியல் ெபா�ளாதாரத்திற்�ம் அதன் 

ெபா�ளாதார சக்திக்�ம் இைடய�லான உறைவ ப�ப்பாய்� 

ெசய்ய�ம். 

• ெபா� நலன் மற்�ம் வண�க நலன்க�க்� இைடேய 

ஊடகங்கள�ல் உள்ள "�க்கிய பதற்றம்" பற்றி வ�வாதிக்க�ம்; 

• கலாச்சார ஏகாதிபத்தியத்தின் க�த்ைத வ�வ�க்க�ம் ���ம். 

12.2  அரசியல் ெபா�ளாதாரக் 
கண்ேணாட்டம் 

தகவல் ெதாடர்� ஆராய்ச்சிய�ல் அரசியல் ெபா�ளாதார 

அ���ைற, உ�ைம, ெப�நி�வன கட்டைமப்�, நிதி �லதனம் 

மற்�ம் சந்ைத கட்டைமப்�கள் மற்�ம் ெதாழில்�ட்பங்கள், 

அரசியல், கலாச்சாரங்கள் மற்�ம் தகவல்கள�ல் அவற்றின் 

ஆதிக்கம் ஆகியவற்�க்� இைடேயயான ெதாடர்�கைள 

ஆராய்கிற� (ம�ஹான், மாஸ்ேகா, & வாஸ்ேகா, 1993). இ� 

வளங்கள�ன் உற்பத்தி, வ�நிேயாகம் மற்�ம் �கர்� ஆகியவற்ைற 

வ�வைமக்�ம் ச�க உற�கள், �றிப்பாக அதிகார உற�கள�ல் 

கவனம் ெச�த்�கிற� (மாஸ்ேகா, 1996). இந்த அ���ைற சில 

ஊடக தயா�ப்�கள் ஏன் �றிப்ப�ட்ட வழிகள�ல் உற்பத்தி 

ெசய்யப்பட்� �கரப்ப�கிற� என்பைதப் ��ந்�ெகாள்ள உத�கிற� 

(ம�ஹான், மாஸ்ேகா, & வாஸ்ேகா, 1993). 

அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைற நான்� அத்தியாவசிய 
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ப�மாணங்கைள உள்ளடக்கிய�: வரலா�, ச�க ��ைம, 

அறெநறி தத்�வம் மற்�ம் நைட�ைற (ம�ஹான், மாஸ்ேகா, & 

வாஸ்ேகா, 1993). நிைலயான மாதி�கைளத் தவ�ர்ப்பதற்�ம், ஊடகப் 

ெபா�ளாதாரத்தின் மா�ம் தன்ைமையப் பற்றிய �ண்ணறி�கைளப் 

ெப�வதற்�ம் வரலாற்ைறப் ��ந்�ெகாள்வ� �க்கியமான�. ச�க 

ெமாத்த ப�மாணம் ெபா�ட்கள், நி�வனங்கள், ச�க உற�கள் 

மற்�ம் ேமலாதிக்கம் ஆகியவற்�க்� இைடேயயான உற�கைள 

ஆராய்கிற�. கட்டைமப்�கள், நைட�ைறகள், ெபா�ட்கள், தகவல் 

மற்�ம் அதிகாரம் ஆகியவற்�க்� இைடேயயான ெதாடர்�கைள 

ெவள�ச்சம் ேபாட்�க் காட்�கிற�. அறெநறி தத்�வத்தில் ந�தி, 

சமத்�வம் மற்�ம் ெபா� நலன் பற்றிய க�த்�க்கள் அடங்�ம், 

அைவ ச�க ஏற்றத்தாழ்�கைள நிவர்த்தி ெசய்வதில் 

�றிப்ப�டத்தக்க க�த்தா�ம். ப்ராக்ஸிஸ் ஆராய்ச்சி மற்�ம் ச�க 

தைலய�� இைடேய உள்ள இைடெவள�ையக் �ைறக்கிற�, நிஜ 

உலகக் காட்சிக�க்�ப் பயன்ப�த்தக்��ய அறிைவ 

உ�வாக்�வைத ேநாக்கமாகக் ெகாண்ட� (ம�ஹான், மாஸ்ேகா, & 

வாஸ்ேகா, 1993). 

அரசியல் ெபா�ளாதார ஆராய்ச்சியாளர்கள் வரலா�, 

ெபா�ளாதாரம், அரசியல் அறிவ�யல் மற்�ம் ச�கவ�யல் ேபான்ற 

பல்ேவ� �ைறகள�லி�ந்� அ���ைறகைளப் 

பயன்ப�த்�கின்றனர், ஏெனன�ல் இந்த கட்டைமப்ப�ன் பரந்த 

அளவ�லான வ��ப்பத்ேதர்�கள் உள்ளன (வாஸ்ேகா, 2004). சர்வேதச 

திைரப்படத் �ைறய�ன் �ேபக்கின் ப�ப்பாய்� ேபான்ற ைமல்கல் 

ஆய்�கள், ஒவ்ெவா� நாட்��ம் உள்ள ெபா�ளாதார 

கட்டைமப்�கள் மற்�ம் நைட�ைறகைள �ன்ன�ைலப்ப�த்தி, சில 

திைரப்படங்கள�ன் உலகளாவ�ய �க்கியத்�வத்திற்� பங்கள�த்தன 

(வாஸ்ேகா, 2004). ��தலாக, நிக்ேகாலஸ் கார்ன்ஹாமின் பண� 

கலாச்சார உற்பத்திய�ன் ெபா�ளாதார அம்சங்கைள 

வலி��த்�கிற�, ெகாள்ைக ���கள் கலாச்சாரத் ெதாழில்கைள 

எவ்வா� பாதிக்கின்றன என்பைத நி�ப�க்கிற� (கார்ன்ஹாம், 1987). 

12.2.1 அரசியல் ெபா�ளாதாரத்தின் வ�மர்சனக் 

கண்ேணாட்டம் 

நிர்வாக ஆராய்ச்சிய�ன் ெகாண்டாட்ட நிைலப்பாட்�டன் 

ஒப்ப��ம்ேபா� அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைற ஒ� 

�க்கியமான கண்ேணாட்டத்ைத எ�க்கிற�. இ� �தலாள�த்�வம் 

அ�ப்பைடய�ல் நல்ல� என்ற க�த்ைத சவால் ெசய்கிற� மற்�ம் 

ஊடக தயா�ப்�கள், பார்ைவயாளர்கள் மற்�ம் நி�வனங்கைள 

ம�கட்டைமக்க�ம், ெவள�ப்ப�த்த�ம் மற்�ம் வ�மர்சிக்க�ம் 

�யல்கிற� (ம�ஹான், 1999). அரசியல் ெபா�ளாதாரம் ச�க 

மாற்றத்திற்கான ஒ� அைழப்பாக ெசயல்ப�கிற� மற்�ம் 

தன�ப்பட்ட �வ�ப்� மற்�ம் ச�ைககைள வ�ட ெபா�வான 

நல�க்� �ன்��ைம அள�க்கிற� (�ஸ்மான், 1999). 



 

 

அரசியல் 

ெபா�ளாதாரக் 

ேகாட்பா� 

249 

வ�மர்சன மற்�ம் 12.2.2 அரசியல் ெபா�ளாதார 

அ���ைறய�ன் பண்�கள்  

சில ேவ�பா�கள் மற்�ம் வ�மர்சனங்கள் இ�ந்தேபாதி�ம், 

அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைற மற்�ம் கலாச்சார ஆய்�கள் 

ஒன்ைறெயான்� �ர்த்தி ெசய்ய ���ம். ஊடக �கர்� நிக�ம் 

வரலாற்�, அரசியல் மற்�ம் ெபா�ளாதாரக் கட்டைமப்�கைளப் 

��ந்�ெகாள்ள அரசியல் ெபா�ளாதாரம் உத�கிற� என்றா�ம், 

கலாச்சார ஆய்�கள் பார்ைவயாளர்கள�ன் �ழல் மற்�ம் �கைம 

ஆகியவற்ைற வலி��த்�கின்றன (பரேமஸ்வரன், 2004). இரண்� 

கண்ேணாட்டங்கைள�ம் க�த்தில் ெகாண்�, ஊடக �கர்� 

நைட�ைறகள் மற்�ம் அவற்றின் ச�க தாக்கங்கள் பற்றிய 

வ�மர்சனப் ��தைலப் ெப�கிேறாம். 

தன் மதிப்ப�� 1 

�றிப்�: 1) உங்கள் பதில்க�க்� கீேழ உள்ள இடத்ைதப் 
பயன்ப�த்த�ம். 

 2) இந்த பாடப்ப��� ��வ�ல் ெகா�க்கப்பட்�ள்ள 
பதில்க�டன் உங்கள் பதில்கைள ஒப்ப�ட�ம். 

1)  ஊடகத் �ைறையப் பற்றி ஸ்மித்தின் பார்ைவ என்ன? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

2)  ஊடகத் �ைறய�ல் ெபா�ளாதாரம் எவ்வா� உ�வாகிற�? 

அைவ எங்� அைழத்�ச் ெசல்கின்றன? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

3)  அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைறய�ன் நான்� 

ப�மாணங்கள் யாைவ? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

4) ெவ�ஜன தகவல் ெதாடர்� ஆராய்ச்சிக்கான இரண்� 

அ���ைறக�க்� இைடய�லான ேவ�பா�கள் என்ன? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 
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12.3  ப�ரச்சார மாதி� 

1988-ஆம் ஆண்�ல், எட்வர்ட் எஸ். ெஹர்மன் மற்�ம் ேநாம் 

சாம்ஸ்கி ஆகிேயார் "உற்பத்தி சம்மதம்: ெவ�ஜன ஊடகங்கள�ன் 

அரசியல் ெபா�ளாதாரம்" என்ற �த்தகத்ைத ெவள�ய�ட்டனர், இ� 

அெம�க்க ெவ�ஜன ஊடகங்கள�ன் ெசயல்பா�கைள வ�ளக்�ம் 

மாதி�ைய அறி�கப்ப�த்திய�. "�ைறயான ப�ரச்சாரத்ைத" (ப.1) 

ெசயல்ப�த்�வதன் �லம் ஊடகங்கள் ேமலாதிக்க உயர�க்கின் 

நலன்க�க்� ேசைவ ெசய்கின்றன என்ற வாதத்ைத அவர்கள் 

�ன்ைவக்கின்றனர். 'ப�ரச்சார மாதி�' என்� அைழக்கப்ப�ம் இந்த 

மாதி�, ெவ�ஜன ஊடகத் �ைறய�ன் ெசயல்பாட்ைட ப�ப்பாய்� 

ெசய்வதற்கான கட்டைமப்ைப வழங்�கிற�. 

ெஹர்மன் மற்�ம் சாம்ஸ்கி ஆகிேயார் பார்ைவயாளர்கைள 

ெசன்றைட�ம் தகவல்கைளக் கட்�ப்ப�த்த ஊடகங்கள் ஐந்� 

வ�ப்பான்கைளப் பயன்ப�த்த ேவண்�ம் என்� �ன்ெமாழிந்தனர். 

�தல் வ�ப்பான் உ�ைமயா�ம் (Ownership). ஊடகத் �ைறய�ல் 

அதிக உற்பத்திச் ெசல�கள் இ�ப்பதால், ெப�ய ஊடக 

நி�வனங்கள் ேபாட்�த்தன்ைம வாய்ந்த நன்ைமையக் 

ெகாண்�ள்ளன, இ� சந்ைதக் �வ�ப்�க்� வழிவ�க்கிற�. இந்த 

�ட்� நி�வனங்கள் ெப�ம்பா�ம் அரசாங்கம் மற்�ம் ப�ற 

ெப�நி�வன நலன்க�டன் ெந�ங்கிய உறைவப் ேபண�, 

அவர்கள�ன் ெசய்தி நிகழ்ச்சி நிரலில் ஆதிக்கம் ெச�த்�கின்றன. 

இரண்டாவ� வ�ப்பான் வ�ளம்பரம் (Advertising), இ� ெசய்தி ஊடக 

நி�வனங்க�க்� வ�மான ஆதாரமாக ெசயல்ப�கிற�. இதன் 

வ�ைளவாக, ெசய்தித்தாள்கள் ேபான்ற ஊடக தயா�ப்�கள் 

வாசகர்க�க்� வ�ற்கப்ப�ம் வ�ைலைய�ம் பாதிக்கிற�. 

பார்ைவயாளர்கள�ன் வ��ப்பங்கைள வ�ட வ�ளம்பரதாரர்கள�ன் 

வ��ப்பத்ேதர்�கள் �ன்��ைம ெப�கின்றன. ேம�ம், ஊடகங்கள் 

பார்ைவயாளர்கள�ைடேய "வாங்�ம் மனநிைலைய" வளர்க்�ம் 

உள்ளடக்க �ேலாபாயத்ைத பராம�க்க �ைனகின்றன, மிதமான 

மற்�ம் சர்ச்ைசயற்ற வ�ஷயங்கள�ல் கவனம் ெச�த்�கின்றன. 

�ன்றாவ� வ�ப்பான், ெசய்தி ஊடக நி�வனங்கள�ன் 

ஆதாரங்கைளத் (Sources) ேதர்ந்ெத�ப்ப�. ெசய்தி அட்டவைணகைள 

கைடப��ப்பதற்காக, ஊடக நி�வனங்கள் ெசய்தியாளர்கள் ேபான்ற 

தங்கள் ஆதாரங்கைள எள�தாக தகவல்கைளப் ெபறக்��ய 

இடங்கள�ல் பயன்ப�த்�கின்றன. இ� ெப�ம்பா�ம் அரசாங்க 

அதிகா�கள் மற்�ம் சட்ட அமலாக்கங்கள் உட்பட 

��ெவ�ப்பவர்க�க்� அ�காைமய�ல் இ�ப்பைதக் �றிக்கிற�. 

கார்ப்பேரட் ஆதாரங்க�ம் உத்திேயாக�ர்வ மற்�ம் "நம்பகமான" 

ஆதாரங்களாகக் க�தப்ப�வதால் அைவ வ��ம்பப்ப�கின்றன. இந்த 

ஆதாரங்கள், "நி�ணர்கள்", பத்தி�ைக ெவள�ய��கள் மற்�ம் ப�ற 

ெபா�ட்கள் உட்பட, பார்ைவயாளர்கைள ெசன்றைட�ம் 

ெசய்திகைள வ�வைமப்பதில் �க்கிய பங்� வகிக்கிற�. 
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வ�மர்சன மற்�ம் நான்காவ� வ�ப்பான் 'ஃப்ளாக் (Flak)' அல்ல� வ�ளம்பரதாரர்கள�ன் 

�றக்கண�ப்� உட்பட வ�மர்சனம் என �றிப்ப�டப்ப�கிற�. 

அதிகாரத்தில் இ�ப்பவர்கள் ஊடக நி�வனங்கள�ல் �கார்கைள 

ேநர�யாகேவா அல்ல� மைற�கமாகேவா ஃப்ளாக் ெசய்ய 

���ம், அங்� சக்திவாய்ந்தவர்க�டன் ெதாடர்�ைடய ஊழியர்கள் 

மற்�ம் பங்�தாரர்கள�ன் ெசல்வாக்கின் �லம் ஊடக 

நி�வனங்க�க்� அ�த்தம் ஏற்ப�கிற�. இலாப ேநாக்கற்ற 

நி�வனங்கள், ெப�ம்பா�ம் சிறப்� நலன்கைளப் 

ப�ரதிநிதித்�வப்ப�த்�கின்றன, ேம�ம் ெசய்தி ஊடக 

நி�வனங்கள�ன் ம�� அ�த்தம் ெகா�க்கின்றன. 

ஐந்தாவ� வ�ப்பான், மாதி�க்� வரலாற்� �ழைல வழங்�கிற�, 

இ� 'எதிர்ப்� கம்�ன�சம் (Anti-communism).' ெசாத்� 

உ�ைமயாளர்களான உயர�க்கினர், தங்கள் ெசாத்� உ�ைமைய 

அச்��த்�வதால், கம்�ன�சத்ைத கண்� பயப்ப�கிறார்கள். இந்த 

வார்த்ைதய�ன் ெதள�வ�ன்ைம, அதிகாரத்தில் இ�ப்பவர்களால் 

ெவ�ஜனங்கள�ன் ஆதரைவத் திரட்ட பயன்ப�த்தப்ப�கிற�. 

இந்த ஐந்� வ�ப்பான்கள் இ�ப்பதன் �லம், ெசய்திக் கைதகள் 

உயர�க்� நலன்க�க்கான 'பயன்பாட்�ன்' அ�ப்பைடய�ல் மதிப்ப�� 

ெசய்யப்ப�கின்றன, இதன் வ�ைளவாக அைவ எவ்வா� 

வழங்கப்ப�கின்றன என்பதில் ெதள�வான இ�ேவ�பா� 

ஏற்ப�கிற�. 'பய�ள்ளவர்கள்' அல்ல� 'த�தியானவர்கள்' எனக் 

க�தப்ப�ம் பாதிக்கப்பட்டவர்கள் அதிக கவனத்ைதப் ெப�கிறார்கள் 

மற்�ம் 'த�தியற்றவர்கள்' பாதிக்கப்பட்டவர்கள�டமி�ந்� 

வ�த்தியாசமாக சித்த�க்கப்ப�கிறார்கள். எனேவ, ெசய்திகள் ஐந்� 

வ�ப்பான்கைளக் கடந்� இரண்� வைககளாக 

வ�ைசப்ப�த்தப்ப�கின்றன: 'த�தியான' பாதிக்கப்பட்டவர்கள�ன் 

கவேரஜ், இ� தற்ேபாைதய நிைலைய ஆத�க்கிற� மற்�ம் 

வ�ப்ப�த்�கிற�, ேம�ம் 'த�தியற்ற' பாதிக்கப்பட்டவர்கள�ன் 

கவேரஜ், இ� தற்ேபாைதய நிைலக்� பயனள�க்கா�. சில 

பாதிக்கப்பட்டவர்கள் ஏன் மற்றவர்கைள வ�ட அதிக பத்தி�ைக 

கவேரைஜப் ெப�கிறார்கள் என்பைத இந்த மாதி� வ�ளக்�கிற�. 

ெஹர்மன் மற்�ம் சாம்ஸ்கிய�ன் மாதி�யான� ஊடகம் எவ்வா� 

ெசயல்ப�கிற� மற்�ம் இ�தி ஊடகத் தயா�ப்ப�ல் என்ன 

ேதான்�ம் என்பைதப் ��ந்�ெகாள்வதற்கான ஒ� வ��வான 

கட்டைமப்ைப வழங்�கிற�. இந்த மாதி�யான� நம� 

உள்�ணர்ேவா� எதிெராலிக்கிற� மற்�ம் நம� ெசாந்த 

ஊடகத்தில் உள்ள பல்ேவ� ச�கப் ப�ரச்சிைனகள�ன் ஊடகக் 

கவேரைஜ ப�ப்பாய்� ெசய்யப் பயன்ப�த்தலாம், அெம�க்க 

ஊடகங்கள் உள்ளடக்கிய பல சிக்கல்கள�ன் ஆதாரங்கைளப் 

பயன்ப�த்தி ெஹர்மன் மற்�ம் சாம்ஸ்கி தங்கள் �த்தகத்தில் 

நி�ப�த்�ள்ளனர். 
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தன் மதிப்ப�� 2 

�றிப்�: 1) உங்கள் பதில்க�க்� கீேழ உள்ள இடத்ைதப் 
பயன்ப�த்த�ம். 

 2) இந்த பாடப்ப��� ��வ�ல் ெகா�க்கப்பட்�ள்ள 
பதில்க�டன் உங்கள் பதில்கைள ஒப்ப�ட�ம். 

1)  ெஹர்மன் மற்�ம் சாம்ஸ்கிய�ன் ப�ரச்சார மாதி�ய�ல் உள்ள 

ஐந்� வ�ப்பான்கள் யாைவ மற்�ம் ெசய்தித் ெதா�ப்ப�ல் 

அவற்றின் தாக்கம் என்ன? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

12.4  ஊடகங்கள�ன் அரசியல் 
ெபா�ளாதாரம் மற்�ம் 
ெபா�ளாதார சக்தி  

சில அறிஞர்கள் மற்�ம் பத்தி�ைகயாளர்கள் இந்தியாவ�ல் 

ஊடகங்கள�ன் அரசியல் ெபா�ளாதாரத்தின் பல்ேவ� அம்சங்கைள 

ஆராயத் ெதாடங்கி�ள்ள நிைலய�ல், இந்தத் �ைறய�ல் இன்�ம் 

ஆராய்ச்சி ேவைலகள் ெசய்ய ேவண்��ள்ள�. ஆராய்ச்சி 

�க்கியத்�வம் அைமக்�ம் அரசாங்கத்தின் பங்�, வ�ளம்பரம், 

உ�ைமச் சிக்கல்கள் மற்�ம் ச�க �ழலின் �க்கியத்�வம் 

ஆகியவற்றில் கவனம் ெச�த்�கிற�. சர்வேதச அரசியல் 

ெபா�ளாதார ஆய்�கள�ன் பரந்த �ழலில் பார்க்�ம்ேபா�, இந்த 

வ�சாரைணகள் இந்திய ச�கத்தின் �றிப்ப�ட்ட கட்டைமப்ப�ற்�ள் 

இ�க்�ம் அரசாங்கம், வ�ளம்பரதாரர்கள் மற்�ம் ஊடக 

உ�ைமயாளர்கள் ேபான்ற பல ந�கர்கைளக் க�த்தில் ெகாண்�, 

இந்திய ஊடகங்கள�ன் சிக்கலான ெசயல்பா�கள் பற்றிய சில 

�ண்ணறிைவ வழங்�கிற�. அைவ இந்திய ஊடகங்கள�ன் 

கட்டைமப்� மற்�ம் ெசயல்திறன் பற்றிய பார்ைவகைள�ம் 

வழங்�கின்றன. 

12.4.1  அர� 

மஞ்�நாத் ெபண்ட��ன் (1985) அெம�க்கத் திைரப்படங்கள் 

இந்தியா�க்�ள் இறக்�மதி ெசய்யப்பட்ட வரலா� மற்�ம் 

அெம�க்கத் திைரப்பட நி�வனங்கள் ைகயாண்ட உத்திகள் பற்றிய 

ஆய்�, ஊடக அரசியல் ெபா�ளாதாரத்தில் அரசாங்கத்தின் 

�க்கியத்�வம் �றித்� ெமக்ெசஸ்ன� மற்�ம் ஷில்ல�ன் 

வாதங்க�க்� ஒ� சிறந்த எ�த்�க்காட்�. அெம�க்க திைரப்பட 

வ�நிேயாக நி�வனங்க�க்� அெம�க்க அரசாங்கம் வழங்கிய 

ஆதரைவ நி�ப�க்�ம் வரலாற்� ஆவணங்கைள ெபன்ட�ர் 
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வ�மர்சன மற்�ம் பயன்ப�த்�கிறார், இதில் ெவள�நாட்� அரசாங்கங்க�டன் தங்கள் 

சார்பாக தைலய�ட அவர்கள் தயாராக உள்ளனர். இந்த நி�வனங்கள் 

இந்தியா உட்பட சர்வேதச சந்ைதகள�ல் தங்கள் ெசயல்பா�கைள 

ெநறிப்ப�த்த�ம், ெசல�கைளக் �ைறக்க�ம், இந்தச் சந்ைதகள�ல் 

அரசாங்கங்க�க்� ஒ� ஒ�ங்கிைணந்த �ன்னண�ைய வழங்க�ம், 

MPEAA என்ற கார்ெடல்ைல எவ்வா� உ�வாக்கிய� என்பைத அவர் 

எ�த்�க்காட்�கிறார். �ரண்பாடாக, அெம�க்க நி�வனங்களால் 

உ�வாக்கப்பட்ட கார்ெடல்கள் அெம�க்காவ�ற்�ள் 

சட்டவ�ேராதமானைவ, ஆனால் அெம�க்க ெப�நி�வன நலன்கைள 

�ன்ேனற்�வதற்காக நாட்�ற்� ெவள�ேய ெசயல்பட 

அ�மதிக்கப்ப�கின்றன. ெபண்ட�ர் (1985) �றிப்ப��ைகய�ல், 

"ெவள�நாட்�ல் கலாச்சார வர்த்தகத்தில் ஈ�பட்�ள்ள அெம�க்க 

கார்டலின் நிகழ்ச்சி நிரல் ெப�ம்பா�ம் �ன்றாம் உலக 

அரசாங்கங்கள�ன் ேதசிய �ன்��ைமகள் மற்�ம் ேதைவக�டன் 

�ரண்ப�கிற�" (ப.71). இ�ப்ப��ம், இந்தியாவ�ன் அந்நியச் 

ெசலாவண� பற்றாக்�ைறயால், இந்தியாவ�ல் அெம�க்க திைரப்பட 

வ�நிேயாகத்தின் வ��வாக்கம் கட்�ப்ப�த்தப்பட்ட�. 

1990-கள�ன் �ற்ப�திய�ல் ெசயற்ைகக்ேகாள் ஒள�பரப்� ேதான்றிய 

ேபா� இந்திய அரசாங்கம் எ�த்த நடவ�க்ைககைள ெமக்ெடாவல் 

(1997) அேத மாதி�யாக ஆராய்கிறார். அவர் இந்தியாவ�ல் ஒள�பரப்� 

வரலாற்ைற�ம், ேதசிய ஒள�பரப்� உள்கட்டைமப்ைப நி��வதற்� 

வழிவ�த்த ெகாள்ைக ���கைள�ம் ஆராய்கிறார், இதில் 

ெதாைலக்காட்சிப் ெபட்�கைள இறக்�மதி ெசய்வதற்�ம் 

அெசம்ப�ள� ெசய்வதற்�ம் தன�யார் நி�வனங்க�க்� அள�க்கப்பட்ட 

ஆதர� உட்பட. நிலப்பரப்� ஒள�பரப்� வ�நிேயாகத்தின் ம�� 

அரசாங்கம் கட்�ப்பாட்ைட ைவத்தி�ந்தா�ம், அ� வ�ளம்பரதாரர் 

ஆதர� உள்ளடக்கத்ைத உ�வாக்க தன�யார் தயா�ப்பாளர்கைள 

ஊக்�வ�ப்பதற்காக நிரலாக்கத்ைத தயா�ப்பதில் இ�ந்� மாறிய� 

என்� ெமக்ெடாவல் வாதி�கிறார். ெமக்ேடாவலின் �ற்�ப்ப�, 

"1990-கள�ல் தாராளமயமாக்கல் ெகாள்ைக 

அறி�கப்ப�த்தப்ப�வதற்� �ன்ேப அர� மற்�ம் தன�யார் 

�லதனத்திற்� இைடேய ெந�க்கமான உற� உ�வாகத் 

ெதாடங்கிய�" (ப.162). இ� ேம�ம் ெசய்தி ஊடகத்தின் அரசியல் 

ெபா�ளாதாரத்தில் அரசாங்கம் மற்�ம் ெப�நி�வன நலன்க�க்� 

இைடேய உள்ள சீரைமப்� ெதாடர்பான ெமக்ேகசன� மற்�ம் 

சில்ெலர்-இன் வாதத்ைத வலி��த்�கிற�. 

12.4.2  வ�ளம்பரம் 

அரசாங்க மற்�ம் கார்ப்பேரட் நலன்கள�ன் ஒன்ேறாெடான்� 

இைணந்தி�ப்ப� ெதள�வாகத் ெத�ந்தா�ம், ஊடகத் �ைறய�ல் 

ெப�நி�வன நலன்கள�ன் ேநர� ஈ�பாட்�ன் �லம் அவற்றின் 

ெசல்வாக்� ேம�ம் ெப�தாக்கப்ப�கிற�. P. சாய்நாத் (1999), ஒ� 

க�த்தரங்� வ�ளக்கக்காட்சிய�ல், இந்திய நாள�தழ்கள் வ�ளம்பரத்தில் 

அதிகம் சார்ந்தி�ப்பைத "43 ைபசா சிண்ட்ேராம்" என்� 
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�றிப்ப�ட்டார், அங்� ெசய்தித்தாள்கள் ஒவ்ெவா� ப�ரதிய�ன் 

வ�ற்பைனய�ன் �லம் 43 ைபசா மட்�ேம ஈட்�கின்றன, அேத 

ேநரத்தில் உற்பத்திக்� �.6 ெசலவழித்தன. வாசகர்கள�ன் 

வ�ற்பைனய�ல் இ�ந்� வ�ம் வ�மானம் ெசய்தித்தாள்க�க்� 

நம்பகத்தன்ைமயற்ற வ�மானம் என்பைத சாய்நாத் 

எ�த்�ைரத்தார். வ�ளம்பரத்தின் ம�தான இந்த நம்ப�க்ைகயான� 

ெஹர்மன் மற்�ம் சாம்ஸ்கிய�ன் ப�ரச்சார மாதி�ய�ன் 

கண�ப்�க�டன் ஒத்�ப்ேபாகிற�, இ� ெசய்தித் ெதா�ப்ப�ல் 

இ�ேவ�பாட்ைடக் �றிக்கிற�. பட்�ன� சா�, வ�வசாய�கள் 

தற்ெகாைல ேபான்ற ப�ரச்சிைனகைள வ�ட டாடா சிறிய கார் அதிக 

கவேரஜ் ெபற்றைத சாய்நாத் கவன�த்தார். 

வ�ளம்பரதாரர்கள் மற்�ம் அரசாங்கத்தின் ேமலாதிக்க ெசல்வாக்கில், 

அரசாங்கம் வ�ளம்பரதாரராக ெசயல்ப�ம் நிகழ்�கள�ல் ராப�ன் 

ெஜஃப்� கவனம் ெச�த்தினார். இந்திய ெசய்தித்தாள் �ைறய�ல் 

தன� பண�ய�ல், ெஜஃப்� (1997) �றிப்ப�ட்டார், ப�ராந்திய ெமாழி 

ெசய்தித்தாள்கள், 1970-கள�ன் ப�ற்ப�தி வைர, அரசாங்க 

வ�ளம்பரங்கைள ெப��ம் நம்ப�ய��ந்தன, ஏெனன�ல் மற்ற 

வ�ளம்பரதாரர்கள் தங்கள் வாசகர்கள�ன் �ைறந்த வாங்�ம் திறன் 

காரணமாக அவற்ைறக் �ைறத்� மதிப்ப�ட்டனர். இந்தச் 

சார்�நிைலையக் க�த்தில் ெகாண்�, ெகாள்ைகப் ப�ரச்சிைனகள�ல் 

�க்கியமான நிைலப்பா�கைள ேமற்ெகாள்வதில் இந்த 

ெசய்தித்தாள்கள�ன் திறன் பற்றிய ேகள்வ�கைள எ�ப்�கிற�. பல 

ஆண்�களாக, அரசாங்கம் மற்�ம் வ�ளம்பரதாரர்கள�ன் 

ெசல்வாக்�டன், ஊடக உ�ைமய�ன் ம��ம் கவனம் தி�ம்ப��ள்ள�. 

12.4.3  ஊடக உ�ைம 

சம�பத்திய ஆண்�கள�ல், ஊடக உ�ைமப் ப�ரச்சிைனகள் 

�றிப்ப�டத்தக்க கவனத்ைதப் ெபற்�ள்ளன. இந்தியாவ�ல் ஊடக 

நி�வனங்கள�ன் உ�ைமையப் பற்றிய பரஞ்ேசாய் �ஹா 

தா�ர்தாவ�ன் (2012) ஆராய்ச்சி, இந்த நி�வனங்கள் ெப�ம்பா�ம் 

ெபா�ளாதாரத்தின் பல்ேவ� �ைறகள�ல் ஆர்வங்கைளக் 

ெகாண்�ள்ளன என்பைத ெவள�ப்ப�த்�கிற�. உதாரணமாக, 1958-

இல் ேபாபாலில் ஒ� ஒற்ைற பதிப்பாக இந்தி ெசய்தித்தாள�ல் 

ெதாடங்கப்பட்ட ைடன�க் பாஸ்கர் ��ைவ தா�ர்தா 

எ�த்�க்காட்�கிற�, ஆனால் இப்ேபா� சந்ைத �லதனம் �.4,454 

ேகா� (ஜூைல 30, 2010 நிலவரப்ப�) உள்ள�. அவர்கள் ஏ� 

ெசய்தித்தாள்கள், இரண்� இதழ்கள், 17 வாெனாலி நிைலயங்கள் 

மற்�ம் அச்சி�தல், ஜ�ள�, எண்ெணய்கள், கைரப்பான் 

ப��த்ெத�த்தல், ேஹாட்டல்கள், �யல் எஸ்ேடட் மற்�ம் மின் 

உற்பத்தித் ெதாழில்கள�ல் �றிப்ப�டத்தக்க இ�ப்ைபக் 

ெகாண்�ள்ளனர். ��தலாக, ம��யா நி�வனங்கள�ன் �� 

உ�ப்ப�னர்கள் சில்லைற வ�ற்பைன, �யல் எஸ்ேடட் மற்�ம் 
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வ�மர்சன மற்�ம் தன�யார் பங்� �த��கள் உள்ள�ட்ட ப�ற �ைறகள�ல் உள்ள 

நி�வனங்கள�ன் வா�யங்கள�ல் பண�யாற்�கிறார்கள் என்� த�ர்தா 

�றிப்ப��கிறார். 

அரசியல் கட்சிகள�ன் ஊடக நி�வனங்கள�ன் உ�ைமைய�ம் 

த�ர்தா எ�த்�க்காட்�கிற�. ேகரளா, ேமற்� வங்கம் மற்�ம் 

தமிழ்நா� ேபான்ற மாநிலங்கள�ல், ஊடகங்கள�ன் ெப�ம் 

ப���கள�ன் அரசியல் ெதாடர்� ெதள�வாகத் ெத�கிற�. 

உதாரணமாக, ேதசாப�மான� அல்ல� கணசக்திய�ல் இந்திய 

மார்க்சிஸ்ட் கம்�ன�ஸ்ட் கட்சிய�ன் (சிப�ஐ-எம்) வ�மர்சனம் அல்ல� 

ெஜ.ெஜயலலிதா ெஜயா �வ� அல்ல� சன் �வ�ய�ல் �. 

க�ணாநிதிைய வ�மர்சிக்க ேவண்�ம் என்� யா�ம் 

எதிர்பார்க்கக்�டா�. ேமற்� வங்கம் மற்�ம் ேகரளாவ�ல், ஆனந்த 

பஜார் பத்�கா மற்�ம் மைலயாள மேனாரமா ��க்கள் ேபான்ற 

�க்கிய ஊடக நி�வனங்கள் ஆ�ம் ஆட்சிகைள தைலயங்கமாக 

எதிர்க்கின்றன. தமிழகத்தில், தற்ேபா�ள்ள அரசாங்கத்தில் �க்கிய 

பங்ேகற்பாளர்கள் ெப�ய ஊடக நி�வனங்கள�ன் வ�ளம்பரதாரர்கள் 

மற்�ம் கட்�ப்பாட்டாளர்களாக உள்ளனர். 

கார்ப்பேரட் மற்�ம் அரசியல் கட்சி நலன்கள் ஊடக 

நி�வனங்கள�ன் மிக உயர்ந்த மட்டத்தில் 

ப�ரதிநிதித்�வப்ப�த்தப்ப�ம் ேபா�, உ�ைம அல்ல� பலதரப்பட்ட 

நலன்கைளக் ெகாண்ட �� உ�ப்ப�னர்கள�ன் இ�ப்� �லம், இந்த 

ஊடக ேசனல்கள�ல் ெசய்திகள் மற்�ம் ப�ற வைகயான 

கவேரஜ்க�க்கான வ�ப்பான்களாக இந்த வ��ப்பத்ேதர்�கள் 

எவ்வா� ெசயல்ப�கின்றன என்ப� பற்றிய ேகள்வ�கைள 

எ�ப்�கிற�. மிக �க்கியமாக, இந்தியாவ�ல் ஜனநாயகத்தின் 

தாக்கங்கைளப் பற்றி சிந்திக்க இ� நம்ைமத் �ண்�கிற�. இந்த 

ப�திய�ல் ஆராய்ச்சி இன்�ம் ஆரம்ப கட்டத்தில் உள்ள�, ேம�ம் 

இந்தியாவ�ன் பல்ேவ� ஊடகத் �ைறையப் ெபா�த்தவைர, 

ஊடகத்தின் அரசியல் ெபா�ளாதாரம் ஒ� அ�த்தமான ேதைவ. 

12.4.4  ச�க மற்�ம் ெபா�ளாதார �ழல் 

அரசாங்கம், வ�ளம்பரதாரர்கள் மற்�ம் ஊடக உ�ைமயாளர்க�க்� 

��தலாக, ச�க மற்�ம் ெபா�ளாதார �ழல் அல்ல� கட்டைமப்� 

காரண�கள், ஊடகங்கள�ன் அரசியல் ெபா�ளாதாரத்தில் 

�றிப்ப�டத்தக்க பங்ைகக் ெகாண்�ள்ளன. சித்ரா� (2013) அரசியல் 

ெபா�ளாதாரக் கண்ேணாட்டத்ைத இனவ�யல் பண��டன் 

இைணப்பதன் �லம் �ழலின் �க்கியத்�வத்ைத 

வலி��த்�கிற�. ெவ�ஜன ெதாடர்� ஆராய்ச்சி இலக்கியத்தில் 

திைரப்பட ரசிகர்கள�ன் இரண்� மா�பட்ட சித்த�ப்�கைள அவர் 

ப�ப்பாய்� ெசய்கிறார். ம�ஹன�ன் (2000) ப�ட்ைச அெம�க்க 

ஊடகங்கள�ல் ஸ்டார் ட்ெரக் ரசிகர்கள�ன் எதிர்மைறயான 

சித்த�ப்ப�ல் கவனம் ெச�த்�கிற�, அேத சமயம் �ன�வாஸின் 

(1996) ஆய்� சிரஞ்சீவ�ய�ன் ெத�ங்� திைரப்பட ரசிகர்கள�ன் 
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ேநர்மைறயான சித்த�ப்ைப எ�த்�க்காட்�கிற�. ம�ஹான் 

எதிர்மைறயான சித்த�ப்�க்� ரசிகர்கள�ன் கவனக்�ைற� 

காரணமாக ஒட்�ெமாத்த பார்ைவயாளர்கள் மற்�ம் ஊடக 

நி�வனங்கள�ன் தயக்கம், பார்ைவயாளர்கள் ம�� ஊடகத்தின் 

ஆழமான தாக்கத்ைத, ஒ�ங்��ைற ஆய்�க்� பயந்� 

ஒப்�க்ெகாள்கிறார்கள். 

ம��றம், திைர�லகில் ரசிகர்கள�ன் �க்கியத்�வத்ைத �ன�வாஸ் 

கவன�க்கிறார், �றிப்பாக சின�மா திேயட்டர்கள�ல் அதிக வ� 

வ�திக்கப்பட்ட காலத்தில். இரண்� சந்தர்ப்பங்கள��ம், ஒ� 

��வ�ன் ஊடகத் �ைறய�ன் சித்த�ப்� அவர்கள�ன் ெபா�ளாதார 

�க்கியத்�வம் அல்ல� அதன் பற்றாக்�ைறையப் ெபா�த்த� 

என்பைதக் காண்கிேறாம். ேவ� வார்த்ைதகள�ல் ��வதானால், 

ச�க மற்�ம் ெபா�ளாதார �ழல் பல்ேவ� ��க்கள�ன் 

ப�ரதிநிதித்�வத்தில் ஒ� பாத்திரத்ைத வகிக்கிற�. 

இந்திய ச�கத்தின் மிக�ம் தன�த்�வமான அம்சங்கள�ல் ஒன்� 

அதன் த�வ�ர ெமாழிய�யல் பன்�கத்தன்ைம ஆ�ம். ஒேர 

மாதி�யான ெமாழித் ெதா�திகைளக் ெகாண்ட ப�ற நா�கைளப் 

ேபாலல்லாமல், இந்தியா பல்ேவ� ெமாழிகைளப் ேப�ம் மக்கைளக் 

ெகாண்�ள்ள�. ேம�ம், மக்க�க்�ம் அவர்கள�ன் ெமாழிக�க்�ம் 

இைடேய ஆழமான உணர்ச்சித் ெதாடர்�கள் உள்ளன. இந்த 

ெமாழிய�யல் பன்�கத்தன்ைம ஊடகத்�ைறய�ன் அரசியல் 

ெபா�ளாதாரத்ைத கண�சமாக பாதிக்கிற�. ெஜஃப்� (1997) 

�றிப்ப��வ� ேபால், "இந்தியாவ�ல் எல்லா இடங்கள��ம், ெசய்தி 

ஒன்�தான்: �திய வாசகர்கள் தங்கைளப் பற்றி ப�க்க 

வ��ம்�கிறார்கள்; அதிக�த்� வ�ம் �ழக்கம் உள்�ர் ெசய்திகைள 

வ���ப�த்�வைதப் ெபா�த்த�; ெசய்தித்தாள்கள் சம�பத்திய, 

உள்�ர் ெசய்திகைள வாசகர்கள் ��ந்�ெகாள்�ம் ெமாழிய�ல் 

வழங்க ேவண்�ம். அைதச் ெசய்யத் தவறிய ெசய்தித்தாள்கள் 

�ழக்கத்ைத இழக்�ம் மற்�ம் வ�ளம்பரங்கைள ஈர்க்�ம் நம்ப�க்ைக 

இல்லாமல் ேபா�ம்" (பக். 74). 

ஒ�வ�ன் ெசாந்த ெமாழிக்கான இந்த வ��ப்பம் திைரப்படம் 

மற்�ம் ெதாைலக்காட்சித் �ைறகள��ம் ெதள�வாகத் ெத�கிற�. 

சித்ரா�வ�ன் (2012) அ�பவப் பண�யான�, ெப�ய ெமாழிக் ��க்கள் 

வ�ளம்பரதாரர்கள் மற்�ம் ஊடக நி�வனங்க�க்� அதிக 

லாபகரமான சந்ைதகைள வழங்�வதால், ெமாழிக் ��வ�ன் 

அள�ம் அவற்றின் ெமாத்த வ�மான�ம் �க்கியத்�வம் 

ெப�கின்றன என்பைத ெவள�ப்ப�த்�கிற�. இதன் வ�ைளவாக, இ� 

இந்திய ெமாழித் திைரப்படங்கைளப் ேபாலேவ இந்த ெமாழிகள�ல் 

அதிக �த��கள் மற்�ம் ஆடம்பரமான தயா�ப்�க�க்� 

வழிவ�க்கிற�. இ� வாட்டர்ேமன் (1988), ைவல்ட்ேமன் மற்�ம் 

சிெவக் (1988), மற்�ம் ேஹாஸ்கின்ஸ் மற்�ம் மிரஸ் (1988) ேபான்ற 

ஊடகப் ெபா�ளாதார ஆராய்ச்சியாளர்களால் ெசய்யப்பட்ட 

கண�ப்�க�டன் ஒத்�ப்ேபாகிற�. 
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வ�மர்சன மற்�ம் 12.4.5  கட்டணச் ெசய்திகள் 

2009 ேதர்தல்கள�ன் ேபா� P. சாய்நாத் மற்�ம் பரஞ்ேசாய் �ஹா 

தா�ர்தாவ�ன் பண�யால் ெவள�ச்சத்திற்�க் ெகாண்� வரப்பட்ட 

'பணம் ெச�த்திய ெசய்தி' என்ற நிகழ்ைவப் பற்றி ேபசாமல் இந்திய 

ஊடகங்கள�ன் அரசியல் ெபா�ளாதாரம் பற்றிய எந்த வ�வாத�ம் 

��ைமயைடயா�. ெசய்தித்தாள்கள் மற்�ம் ெதாைலக்காட்சி 

ெசய்தி ேசனல்கள் உள்ள�ட்ட ெசய்தி நி�வனங்கள், ேதர்தலில் 

ேபாட்�ய��ம் அரசியல் ேவட்பாளர்க�க்� ேநர்மைறயான கவேரஜ் 

'ேபக்ேகஜ்'கைள வழங்�வ� கண்டறியப்பட்ட�. இந்த வைகயான 

'கவேரஜ்' வாங்க ��யாத வ�ண்ணப்பதாரர்கள் கவேரஜ் ெபறேவ 

இல்ைல. சாய்நாத் (2009) �றிப்ப��வ� ேபால், "பல சமயங்கள�ல், 

ஒ� ேவட்பாளர் ப�ரச்சிைனையப் ெபா�ட்ப�த்தாமல் எந்தெவா� 

கவேரஜுக்�ம் பணம் ெச�த்த ேவண்�ய��ந்த�. பணம் இல்ைல, 

ெசய்தி எ��ம் பத்தி�ைககள�ன் மந்திரமாக இ�ந்த�." ேதர்தல் 

ஆைணயம், இந்தியப் ப�ரஸ் க�ன்சில், ெசக்��ட்�ஸ் அண்ட் 

எக்ஸ்ேசஞ்ச் ேபார்� ஆஃப் இந்தியா மற்�ம் பத்தி�ைகயாளர்கள�ன் 

கவனத்ைத இந்த நைட�ைறைய �ன்ன�ைலப்ப�த்த�ம், அைதக் 

கட்�ப்ப�த்த�ம் �யற்சி எ�க்கப்பட்ட�. 

தமிழ்நா� மற்�ம் ேகரளா ேபான்ற மாநிலங்கள�ல், அரசியல் 

கட்சிகள் ெசாந்தமாக ெசய்திகைள ெவள�ய��ம் மற்�ம் தங்கள் 

கட்சி அரசியல்வாதிக�க்� ேநர்மைறயான கவேரைஜ வழங்�ம் 

மாநிலங்கள�ல், பார்ைவயாளர்கள் ஏமாற மாட்டார்கள், ஏெனன�ல் 

அவர்கள் தகவல்ெதாடர்� �லத்ைத�ம் தன்ைமைய�ம் 

அறிந்தி�க்கிறார்கள். இ�ப்ப��ம், ெசய்தி ஊடகங்கள் "கட்டணச் 

ெசய்திகைள" ெவள�ய��ம் ேபா�, அ� அ�ப்பைடய�ல் ெசய்தியாக 

மா�ேவடமிட்� வ�ளம்பரமாகி, பார்ைவயாளர்கைள ஏமாற்றி, 

ெசய்தி நி�வனத்தின் நம்பகத்தன்ைமையக் �ைறமதிப்ப�ற்� 

உட்ப�த்�கிற�. 

12.5  ெபா� நலன் மற்�ம் வண�க நலன்  

ெமக்ேகசன� மற்�ம் சில்ெலர் (2003) �ற்�ப்ப�, ஊடகங்கள் ெபா�க் 

க�த்ைத ெத�வ�க்�ம் மற்�ம் வ�வைமக்�ம் திறன�ன் காரணமாக 

�றிப்ப�டத்தக்க "ஜனநாயகத்ைத ேமம்ப�த்�ம் திறைன" 

ெபற்�ள்ளன. இ�ப்ப��ம், ஊடகங்கள் லாபம் ஈட்�வதற்கான பரந்த 

வாய்ப்�கைள வழங்�கின்றன என்பைத�ம் அவர்கள் 

ஒப்�க்ெகாள்கிறார்கள். ெப�நி�வனங்க�ம் அரசாங்கங்க�ம் 

ஊடகத்�ைறய�ல் �தன்ைமயான பங்� வகிக்கின்றன என்� 

அவர்கள் வாதி�கின்றனர் மற்�ம் "�தந்திரமான பத்தி�ைக" என்ற 

க�த்ைத ஒ� கட்�க்கைத என்� நிராக�க்கின்றனர். ஸ்ெபக்ட்ரம் 

உ�மம், உள்கட்டைமப்� ஆதர�, ��ைம மற்�ம் பதிப்��ைம 

பா�காப்� ஆகியவற்றின் �லம் ஊடகங்கைள உ�வாக்�வதில் 

அரசாங்கத்தின் �க்கிய பங்ைக அவர்கள் வலி��த்�கின்றனர், 
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சிக்கலான அரசியல் ெபா�ளாதாரத்ைத 

�ன்ன�ைலப்ப�த்�கின்றனர். ெமக்ேகசன� மற்�ம் சில்ெலர் 

தன�யார் ெப�நி�வன ஊடகங்க�ம் அரசாங்கங்க�ம் 

பங்�தாரர்களாகக் க�தப்பட ேவண்�ம் என்� வலி��த்�கின்றனர், 

இ�வ�ம் ச�கப் ப�ரமிட்�ன் ேமல்நிைலய�ல் இ�ப்பவர்கள�ன் 

நலன்க�க்�ச் ேசைவ ெசய்வதில் மிக�ம் திறைமயானவர்கள். 

சம�பத்திய தசாப்தங்கள�ல் சர்வேதச ஊடகத் �ைறய�ல் ஏற்பட்�ள்ள 

மாற்றங்கைள ெப�நி�வனங்கள் �லதனமாக்கி�ள்ளன என்� 

ஆசி�யர்கள் வாதி�கின்றனர், இ� ெதாழில்�ட்ப 

�ன்ேனற்றங்களால் அல்ல, மாறாக இலாபத் திறனால் 

இயக்கப்ப�கிற�. �ஜிட்டல் ம��யா ேபான்ற ெதாழில்�ட்ப 

�ன்ேனற்றங்கள�ன் ஜனநாயகத்ைத ேமம்ப�த்�ம் சக்தி, 

அவர்கள�ன் லாபத்ைத அதிக�க்�ம் திறன்கைளப் ேபால 

�ன்��ைம அள�க்கப்படவ�ல்ைல என்� அவர்கள் 

வாதி�கின்றனர். �திய தாராளமயத்ைத ேநாக்கிய இந்த மாற்றம், 

ெப�ய ஊடக நி�வனங்கைள உ�வாக்�வதற்�ம், ஒ� சில 

��ெவ�ப்பவர்கள�ன் ைககள�ல் அதிகாரம் �வ�வதற்�ம் 

வழிவ�த்த�. ெப�நி�வனங்கேளா அரசாங்கங்கேளா 

ஜனநாயகத்ைத ேமம்ப�த்த ஊடகங்கள�ன் திறைன ��ைமயாகப் 

பயன்ப�த்�வதில்ைல என்� ெமக்ெசஸ்ன� மற்�ம் ஷில்லர் 

வலி��த்�கின்றனர். இந்த ஆற்றலின் உண்ைமயான உணர்தைல 

�ன்றாவ� மாற்� �லம் மட்�ேம அைடய ���ம் என்� 

அவர்கள் �ன்ெமாழிகின்றனர்: இலாபம் அல்ல� அதிகாரத்ைத வ�ட 

வளர்ச்சி மற்�ம் ஜனநாயக ெகாள்ைககளால் இயக்கப்ப�ம் 

��மக்கள் தைலைமய�லான ச�க ஊடகம். 

தன் மதிப்ப�� 3 

�றிப்�: 1) உங்கள் பதில்க�க்� கீேழ உள்ள இடத்ைதப் 
பயன்ப�த்த�ம். 

 2) இந்த பாடப்ப��� ��வ�ல் ெகா�க்கப்பட்�ள்ள 
பதில்க�டன் உங்கள் பதில்கைள ஒப்ப�ட�ம். 

1) ‘பணம் ெச�த்திய ெசய்தி’ய�ன் ஆபத்�கள் யாைவ? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

2)  ெமக்ெசஸ்ன� மற்�ம் ஷில்லர் க�த்�ப்ப� ச�கத்தில் 

'�க்கியமான பதற்றம்' எதனால் ஏற்ப�கிற�? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 



 

 

அரசியல் 

ெபா�ளாதாரக் 

ேகாட்பா� 

259 

வ�மர்சன மற்�ம் 
12.6  கலாச்சார ஏகாதிபத்தியம் 

வா�ஸின் ேவைல (1974) உட்பட ஆரம்பகால அ�பவ ஆய்�கள், 

உலகளாவ�ய ெதாைலக்காட்சி நிகழ்ச்சிகைள ஆய்� ெசய்�, 

ப��ட்டன் மற்�ம் ப�ரான்ஸ் ேபான்ற �ன்னாள் ஏகாதிபத்திய 

சக்திகள�டமி�ந்� ஆசியா மற்�ம் ஆப��க்காவ�ல் உள்ள 

அவர்கள�ன் �ன்னாள் காலன�க�க்� வைரய�க்கப்பட்ட எதிர் 

ஓட்டங்க�டன் நிகழ்ச்சிகள�ன் எதிர் திைசய�ல் "ஒ� வழி 

ஓட்டத்ைத" கண்டறிந்த�. இந்த நிகழ்� கலாச்சார 

ஏகாதிபத்தியத்தின் சான்றாகக் க�தப்பட்ட� (ெபல்ட்ரான் 1978; 

ேமட்ெடலார்ட் 1973; ஷில்லர் 1969) மற்�ம் உள்நாட்� 

கலாச்சாரங்கள�ன் சாத்தியமான அழி� பற்றிய கவைலகைள 

எ�ப்ப�ய�. ஊடகங்கள�ன் �ழலில், "ஊடக ஏகாதிபத்தியம்" என்ற 

ெசால், உலக அளவ�ல் ஆதிக்கம் மற்�ம் சார்� அைமப்�கைள 

உ�வாக்�தல், பராம�த்தல் மற்�ம் வ��வாக்�தல் ஆகியவற்றிற்� 

நவ �ன தகவல் ெதாடர்� ஊடகங்கள் பங்கள�த்த ெசயல்�ைறகைள 

வ�வ�க்க பயன்ப�த்தப்பட்ட� (ஃெபஜஸ், 1981). 

இ�ப்ப��ம், இந்த ஓட்டங்கள�ல் ெபா�ளாதார ெதாடர்�கைள�ம் 

ஆராய்ச்சியாளர்கள் �றிப்ப�ட்�ள்ளனர். அதிக மக்கள்ெதாைக 

மற்�ம் வ�வான ெபா�ளாதாரங்கைளக் ெகாண்ட நா�கள் இந்த 

ஊடக ஓட்டங்கள�ன் ேதாற்றமாக இ�ந்தன (நார்ெடன்ஸ்ட்ெரங் 

மற்�ம் வா�ஸ் 1974; வா�ஸ் 1985). �ன்னாள் ஏகாதிபத்திய 

சக்திகளாக இல்லாத ஆனால் ஊடகத் ெதாழில்க�க்� ஆதரவான 

ெபா�ளாதார நிைலைமகைளக் ெகாண்��ந்த �ல மற்�ம் இலக்� 

நா�கைள உள்ளடக்கிய ப�ராந்தியங்க�க்�ள்�ம் ஊடகங்கள�ன் 

ஓட்டங்கள் காணப்பட்டன (வா�ஸ் 1985). "வ �ட்� சந்ைத மாதி�" 

ேபான்ற ப�ற்கால மாதி�கள், இந்த ஊடக ஓட்டங்கள�ன் 

அ�ப்பைடய�லான ெபா�ளாதார இயக்கவ�யைல திறம்பட 

வ�ளக்கின. 

தன் மதிப்ப�� 3 

�றிப்�: 1) உங்கள் பதில்க�க்� கீேழ உள்ள இடத்ைதப் 
பயன்ப�த்த�ம். 

 2) இந்த பாடப்ப��� ��வ�ல் ெகா�க்கப்பட்�ள்ள 
பதில்க�டன் உங்கள் பதில்கைள ஒப்ப�ட�ம். 

1)  ஊடகங்கள�ன் ‘ஒ� வழி ஓட்டம்’ என்றால் என்ன? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 
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2)  ‘ஒ� வழி ஓட்டம்’ எ�ப்ப�ய �க்கிய கவைல என்ன? 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

 ........................................................................................................................ 

12.7  பாடத் ெதா�ப்�ைர 

இந்த பாடப்ப��வ�ல், வரலா�, ச�க இயக்கவ�யல், அறெநறி 

தத்�வம் மற்�ம் தகவல் ெதாடர்� நைட�ைற ஆகியவற்ைற 

ஆய்� ெசய்வதன் �லம் கலாச்சார ஆய்�கைள நிைற� ெசய்�ம் 

ஒ� வ�மர்சன அ���ைறயாக அரசியல் ெபா�ளாதாரம் என்ற 

க�த்ைத நாம் ஆராய்ந்ேதாம். ஊடக நி�வனங்களால் 

வ�ளம்பரதாரர்க�க்� வ�ற்கப்ப�ம் ெபா�ட்கள் என 

பார்ைவயாளர்கைளப் பற்றிய ஸ்மித்தின் பார்ைவ உட்பட, அரசியல் 

ெபா�ளாதாரத்தின் ஆராய்ச்சி வரலாற்ைற நாம் ஆராய்ந்ேதாம். 

ஏகேபாகங்கைள ேநாக்கிய ேபாக்ைக வ�ளக்கி, ஊடகத் �ைறய�ல் 

ெபா�ளாதார அளவ ��கள் பற்றிய கார்ன்ஹாமின் ப�ப்பாய்� 

பற்றி�ம் நாம் வ�வாதித்ேதாம். 

ெஹர்மன் மற்�ம் சாம்ஸ்கிய�ன் ப�ரச்சார மாதி�யான�, உ�ைம, 

வ�ளம்பரம், ஆதாரங்கள், ஃப்ளாக் மற்�ம் கம்�ன�சம் ஆகிய ஐந்� 

வ�ப்பான்கள் எவ்வா� ெசய்தித் ெதா�ப்ப�ல் இ�தரப்�க்� 

பங்கள�க்கின்றன என்பைத வ�ளக்�கிற�, உயர�க்கின�க்� 

அவர்கள�ன் நலன்க�டன் ஒத்�ப்ேபாகாத ெசய்திகைள வ�ட அதிக 

கவனத்ைதப் ெப�ம் ெசய்திக�டன். ெமக்ேகசன� மற்�ம் சில்ெலர் 

ஆகிேயா�ன் பண�ய�ன் �லம், ஜனநாயகத்ைத ேமம்ப�த்�ம் 

ஊடகங்கள் மற்�ம் அவற்றின் லாபம் ஈட்�ம் திற�க்� இைடேய 

உள்ள "�க்கிய பதற்றத்ைத" நாம் ஆராய்ந்ேதாம். சர்வேதச ஊடக 

நிலப்பரப்ப�ல் ஏற்ப�ம் மாற்றங்கள் ெதாழில்�ட்ப 

�ன்ேனற்றங்களால் மட்�ம் உந்தப்படாமல், தற்ேபா�ள்ள 

உயர�க்கின�க்� அைவ வழங்கிய நன்ைமகளால் உந்தப்பட்டதாக 

நாம் கண்டறிந்ேதாம். 

இந்தியாவ�ல் அெம�க்க திைரப்பட வ�நிேயாக கார்ெடல் பற்றிய 

ெபண்ட��ன் ஆய்� மற்�ம் இந்தியாவ�ல் தாராளமயமாக்க�க்� 

�ந்ைதய ஊடகக் ெகாள்ைக ���கைளப் பற்றிய ெமக்ேடாவலின் 

ப�ப்பாய்� ேபான்ற எ�த்�க்காட்�க�டன் ஊடகங்கைள 

வ�வைமப்பதில் அரசாங்கங்கள�ன் பங்� ஆராயப்பட்ட�. சாய்நாத் 

மற்�ம் ெஜஃப்�ய�ன் ேவைலய�ல் ெவள�ச்சம் ேபாட்�க் காட்�யப�, 

வ�ளம்பரங்களால் ஏற்ப�ம் அ�த்தங்கைள�ம் நாம் வ�வாதித்ேதாம். 

திைரப்படங்கள் ேபான்ற ஊடகத் தயா�ப்�கள�ல் ெமாழிய�யல் 

சந்ைதகள�ன் கண�சமான தாக்கத்�டன், பல்ேவ� �ைறகள�ல் 

ஆர்வ�ள்ள ெப�நி�வனங்கள�ன் ஊடக உ�ைமப் ப�ரச்சிைன�ம் 

வ�வாதிக்கப்பட்ட�. ��தலாக, "கட்டணச் ெசய்திகள்" ெதாடர்பான 

நிகழ்ைவ நாம் ஆராய்ந்ேதாம், அங்� அரசியல் கவேரஜ் நிதி 
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வ�மர்சன மற்�ம் ஊதியத்திற்காக ப�மாறப்ப�கிற�, இ� ஜனநாயகத்திற்� 

அச்��த்தலாக உள்ள�. 

இந்தியாவ�ல் ஊடகங்கள�ன் அரசியல் ெபா�ளாதாரம் பற்றிய நம� 

வ�வாதத்தின் �லம், ஊடகங்கள�ன் ஜனநாயகத்ைத ேமம்ப�த்�ம் 

திறைன ��ைமயாகப் பயன்ப�த்த, வளர்ச்சி மற்�ம் ஜனநாயகக் 

ெகாள்ைககளால் இயக்கப்ப�ம் ��மக்கள் தைலைமய�லான ச�க 

ஊடகத்ைதத் த��வதற்கான ெமக்ெசஸ்ன� மற்�ம் ஷில்ல�ன் 

ப�ந்�ைரய�ன் மதிப்ைப நாம் ஆராய்ந்ேதாம். 

12.8  ெதாடர்ந்� ப�ப்பதற்��ய �ல்கள்  
1. Herman, E.S., & Chomsky, N. (2002) A Propaganda Model. In 

Manufacturing Consent. New York: Pantheon Books. 

2. McChesney, R. W., & Schiller, D. (2003). The Political Economy of 
International Communications: Foundations for the Emerging Global 
Debate about Media Ownership and Regulation: United Nations 
Research Institute for Social Development. 

3. Pendakur, M. (1985). Dynamics of Cultural Policy Making: The U.S 
Film Industry in India, Journal of Communication, 35(4), 52-72. 

4. Wasko, J. (2004). The Political Economy of Communications. J. D. H. 
Downing, D. McQuail, P. Schlesinger & E. Wartella (Eds.), The SAGE 
Handbook of Media Studies (pp. 309-330). London: Sage. 

12.9  திற�ச்ெசாற்கள்  

கார்ெடல்: ஒ� ெபா�ள�ன் வ�ற்பைனயாளர்கள�ன் �� 

வ�ைலகைள நிர்ணய�க்க ஒப்�க்ெகாள்கிற�, அதன் �லம் 

ேபாட்�ையக் �ைறக்கிற�. 

அளவ�லான ெபா�ளாதாரங்கள்: ெவள�ய�� அதிக�க்�ம் ேபா� 

ந�ண்ட காலத்திற்� சராச� உற்பத்திச் ெசல� �ைற�ம் நிகழ்�, 

ெப�ம்பா�ம் ஊடக தயா�ப்�கள�ல் காணப்ப�கிற�. 

ஏகேபாகம்: ஒ� நி�வனத்தால் சந்ைதய�ன் ஆதிக்கம், அ� வ�ைல 

நிர்ணயம் மற்�ம் ப�ற சந்ைத இயக்கவ�யல் ம�� கட்�ப்பாட்ைடக் 

ெகாண்��க்க அ�மதிக்கிற�. 

12.10 தன் மதிப்ப�� வ�ைடகள்  

தன் மதிப்ப�� 1 

1)  ஸ்ைமத்தின் (1977) �ண்ணறி� ஊடக நி�வனங்களால் 

வ�ற்கப்ப�ம் �க்கியப் பண்டம் பார்ைவயாளர்கள், ப�ன்னர் 

வ�ளம்பரதாரர்க�க்� வ�ற்கப்ப�கிற�. 

2)  ம��யா உற்பத்தியான� ெபா�ளாதாரத்ைத வழங்�கிற�, அங்� 

ஒவ்ெவா� ��தல் பார்ைவயாளர் உ�ப்ப�னைர�ம் 
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அைடவதற்கான ெசல� �ைறவாக உள்ள�, அதிக 

லாபத்திற்காக அதிக பார்ைவயாளர்கைள �றிைவக்க 

தயா�ப்பாளர்கைள ஊக்�வ�க்கிற�. இந்த ேபாக்� ஊடகத் 

ெதாழில்கள�ன் ெசறி�க்� பங்கள�க்கிற�. 

3)  அரசியல் ெபா�ளாதார அ���ைறய�ன் நான்� 

ப�மாணங்கள் வரலா�, ச�க ��ைம, அறெநறி தத்�வம் 

மற்�ம் நைட�ைற. 

4) ெவ�ஜன தகவல் ெதாடர்�க்கான இரண்� அ���ைறகள் 

�தலாள�த்�வத்ைத ஏற்�க்ெகாள்�ம் நிர்வாக அல்ல� 

ெகாண்டாட்ட அ���ைற மற்�ம் �தலாள�த்�வத்ைத 

அ�ப்பைடய�ல் �ைறபா�ள்ளதாகக் க��ம் வ�மர்சன 

அ���ைற. 

தன் மதிப்ப�� 2 

1)  ெஹர்மன் மற்�ம் சாம்ஸ்கிய�ன் ப�ரச்சார மாதி�ய�ல் உள்ள 

ஐந்� வ�ப்பான்கள் உ�ைம, வ�ளம்பரம், ஆதாரங்கள், ஃப்ளாக் 

மற்�ம் கம்�ன�ச எதிர்ப்�. இந்த வ�ப்பான்கள் ெசய்திகள�ன் 

இ�வைகப்ப�த்த�க்� இட்�ச் ெசல்கின்றன. 

தன் மதிப்ப�� 3 

1)  "கட்டணச் ெசய்தி" என்ப�, ெசய்தியாக வழங்கப்ப�ம் 

வ�ளம்பரம், பார்ைவயாளர்கைள ஏமாற்றி, ெசய்தி நி�வனத்தின் 

நம்பகத்தன்ைமையக் �ைறமதிப்ப�ற்� உட்ப�த்�வைதக் 

�றிக்கிற�. 

2)  ெமக்ேகசன� மற்�ம் சில்ெலர்-இன் �ற்�ப்ப�, வளர்ந்� வ�ம் 

உலகப் ெபா�ளாதாரத்தில் ெசயல்ப�ம் அேத ேவைளய�ல் 

அரசியல் ஜனநாயகத்திற்கான ஒ� �க்கிய அ�த்தளமாக 

ெசயல்ப�ம் தகவல் ெதாடர்� அைமப்ப�ன் இரட்ைட இயல்� 

�றிப்ப�டத்தக்க பதற்றத்ைத உ�வாக்�கிற�. 

தன் மதிப்ப�� 4 

1)  "ஒ� வழி ஓட்டம்" என்ப� ெதாைலக் காட்சி நிகழ்ச்சிகள் 

ேபான்ற ஊடகத் தயா�ப்�கள�ன் நகர்ைவ, �ன்னாள் 

ஏகாதிபத்திய சக்திகள�டமி�ந்� அவர்கள�ன் �ன்னாள் 

காலன�க�க்�, எதிர்த் திைசய�ல் மட்�ப்ப�த்தப்பட்ட 

பாய்ச்சைலக் �றிக்கிற�. 

2)  இந்த ஓட்டம் ஊடக ஏகாதிபத்தியம் பற்றிய கவைலகைள 

எ�ப்ப�ய�, அங்� ெப�ம் நா�கள�ன் கலாச்சாரங்கள் 

ஏகாதிபத்திய நா�கள�ன் ேமலாதிக்க கலாச்சாரத்தால் 

மைறக்கப்பட்�, சமத்�வமற்ற உற�கைள 

நிைலநி�த்�கின்றன. 
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